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0. Context 

 

El sector de la cervesa artesana a Catalunya compta amb un teixit empresarial dinàmic i 

creixent. Actualment hi ha 111 obradors de cervesa artesana operatius a Catalunya i 18 a 

l’Aragó, un augment de 4 projectes empresarials respecte l'any anterior, que augura un 

creixement en l’interès i la inversió del sector. 

PallarsActiu és una entitat públic-privada que té com a objectiu influir, promocionar i 

desenvolupar els interessos econòmics del Pallars Jussà i Sobirà, potenciant les empreses 

establertes i l’emprenedoria amb el foment d’inversions, programes i projectes, tant d’iniciativa 

pública com privada, que generin la creació de riquesa, llocs de treball en benefici i projecció de 

les comarques del Pallars Jussà i Sobirà. 

Dins de la recerca de nous camins de desenvolupament i amb el propòsit de potenciar la 

resiliència econòmica del territori, des de Pallarsactiu s’ha treballat en la identificació del sector 

cerveser artesanal com un possible mercat d’interès entre la població nacional i internacional 

que comportaria reforçar el posicionament de la malta catalana.   

Donat el volum de producció d’ordi de procedència pallaresa es busca assentar les bases de la 

indústria transformadora de la matèria prima per fabricar malta cervesera de qualitat als Pallars. 

Pel que fa a la digitalització, aquesta s'ha convertit en un factor clau per a qualsevol empresa 

que vulgui prosperar en aquesta nova realitat. La pandèmia ha accelerat significativament 

la transformació digital dels negocis de manera que, Pallarsactiu ha de repensar i millorar 

els canals de comunicació per assolir el repte de propagació en la totalitat de la xarxa 

d’empresariat pallarès.  

Per consegüent, durant l’any 2022 s’han engegat les accions a fi de que PallarsActiu pugui 

conèixer la viabilitat de la producció de malta al Pallars i d’altra banda, arribi al màxim 

d’empreses i agents públics.  

1. Què busca el projecte? 

 

El projecte plantejat “reforcem la xarxa empresarial pallaresa” contribueix en les dues prioritats 

transversals al territori dels Pallars.  

S’ha de reforçar la comunicació interna i externa seguint les següents accions:  

 Ampliació de la base de dades d’empresaris/es dels Pallars amb la col·laboració de les 

àrees de promoció econòmica i les entitats empresarials amb les quals col·laborem .  

 Crear punts de difusió amb la informació exacta de tots els ajuts que surten als quals els 

empresaris de la zona poden acollir-se.  

 Visualitzar totes les accions que es fan des dels diferents centres de les comarques amb 

les quals hi tenim col·laboracions.  

 Continuar la visualització i networking entre empreses de la zona mitjançant les 

ofertes de treball, l’emprenedoria femenina, la necessitat de conèixer empreses que poden 

fer marketing digital , o etc.  

 Mantenir informats a tots els agents acadèmics, administracions públiques, empresariat i 

societat en general de la informació que elaborem i també de l’estat dels projectes 

empresarials que s’estan duent a terme, cada agent segons el seu grau d’implicació rebrà 

una informació o un altra aplicant criteris d’informació diferenciats.  



Per continuar amb el projecte prova pilot “malteria artesana” es necessari obtenir la malta i 

visitar l’espai on es produeix per conèixer les qualitats de la malta pallaresa mitjançant fitxes 

tècniques dels cervesers que en faran utilitat.  

Un cop s’hagi visitat l’empresa de producció maltera de Turin s’extraurà un informe amb les 

avantatges i desavantatges per replicar-ho al Pallars, juntament amb el pla de viabilitat que ja 

tenim i que s’ha d’actualitzar.  

2. Objectiu 

 

L’objectiu general del projecte és reforçar la xarxa empresarial del sector econòmic pallarès 

perquè es mantingui, millori i creixi el sector privat dels Pallars mitjançant la connexió entre 

entitats públiques i privades, així com aportar la informació adequada d’ajuts i formacions 

perquè se’n faci ús de les eines existents, i recolzar o donar suport en les dificultats o noves 

oportunitats que planteja el sector privat.    

Aquest objectiu general es desenvolupa a través dels següents objectius específics:  

 Millorar la connexió amb l’empresariat pallarès i arribar a més gent, ampliant mitjançant 
les TIC 

 Atenció i resolució de dubtes, problemàtiques i/o oportunitats dels diferents negocis, 
oferint a l’empresari els recursos existents 

 Visibilitat dels negocis rurals i amb èmfasi aquells liderats per dones.  

 Treballar els projectes de noves línies de negoci: malteria pallaresa i el seguiment dels 
projectes del centre de tractament de carn de caça, projecte Tren dels Cims, Comunitat 
energètica comarcal i accions dirigides al repoblament.  

3. Àmbit d’actuació 
 

El projecte de prova pilot malta s’implanta al Pallars Jussà i implica la col·laboració d’agents 

externs com Beer Events SL i Cooperativa d’Artesa de Segre.  

Envers el pla de comunicació, actuem al servidor online de Pallarsactiu, SA 

(https://www.pallarsactiu.cat/) i a serveis de difusió (xarxes socials, premsa ...)  

4. Accions realitzades durant l’any 2022  
 

4.1. Ampliació de plantilla  

Al juliol de 2022, es va realitzar la contractació d’una tècnica de suport a l’entitat. Es va tenir 

suport en la recerca de perfils professionals per part del Servei d’Ocupació de Catalunya.  

Es va fer un procés de selecció de manera autònoma per part de Pallarsactiu i es va incorporar 

una nova persona a la plantilla el 18 de juliol de 2022.  

Les seves tasques es recullen dins del marc de les actuacions que es duen a terme a 

Pallarsactiu.   

https://www.pallarsactiu.cat/


 

Difusió de l’oferta de feina  

4.2. Projecte prova pilot de malta  

4.2.2  Valoració prova pilot 
 

En context, es van enviar més de cinc tones d’ordi malter pallarès a Itàlia (Malteria Monferrato) 

per transformar-ho en malta que consegüentment seria utilitzada per cinc cervesers artesans 

del territori per fer la seva pròpia cervesa.  

Una vegada, tothom havia testejat la malta subministrada, es va fer una reunió en format online 

per compartir resultats i experiències.  

Amb prèvia realització de la trobada, es van preparar qüestionaris i fitxes tècniques a completar 

pels cervesers implicats a la prova pilot amb la finalitat de tenir un recull en forma de dades i 

percepcions.  
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Els assistents a aquesta reunió van ser: Josep González (President de Pallarsactiu), Eva Fiter 

Cirera (Gerent de Pallaractiu), Cristina Cobos (tècnica de Pallarsactiu) i  representats de: 

Ctretze (Abel Sánchez i Àlex Mulleras), Slow Beer (Alberto Leoni), Cerveses de Ponent (David 

Romero), La Masovera (Joan Martí Ramoneda) i Click and Brew (David García).  

Les conclusions van ser les següents:  

 

Tothom va coincidir en que el sobrecost/pèrdua que es van patir en el procés de producció de 

cervesa es relaciona amb que la mida del gra no era homogeni. També es va incidir que el 

rendiment del tipus d’equipament és important.  

Es va considerar que el treball on s’haurien d’enfocar esforços és en el conreu a camp del gra.  

Alberto Leoni, representant d’Slowbeer, planteja la impossibilitat de competir amb preus de la 

malta base de la que fan ús les cerveseres presents prenent com a diferencial el km0 de la 

malta pallaresa.  

Pel que fa a la disponibilitat de subministrament de malta, les cerveseres, enguany, no han 

tingut dificultats d’adquerir-la però si que han patit una pujada de preus en correlació als 

esdeveniments sòcio-econòmics del moment.  

Es va parlar de buscar maltejat de caràcter diferenciador que aporti un valor afegit proporcionat 

per I+D com podria ser el malt ecològic i subministrar varietats de malt.  

 

 

 

 
 



 

4.2.3 Assessorament i altres serveis 
 

 

Publicació a xarxes socials d’AGRISA 2020 SL 

Es va creure necessari, després de la reunió mantinguda amb els cervesers, comptar amb 

l’assessorament agroecològic del Sr. Jordi Parcerisa d’AGRISA 2020 SL que pertany a les 

Agrupacions de Defensa Vegetal (ADV) per aconseguir la qualitat a camp del cereal malter.  

Per convertir midó en sucre és necessari que el gra tingui una alta activitat enzimàtica, per això, 

la civada és el producte escollit en l’elaboració de la cervesa.  

AGRISA 2020 SL ofereix assessorament i solucions per l’agricultura garantint estratègies d’èxit 

amb les eleccions de la llavor i l’adob necessari.  

En aquest sentit, hem col·laborat amb Clúster Craft Beer, un conjunt d’empreses i entitats 

representants de tota la cadena de valor de la cervesa artesanal, que treballen conjuntament 

per crear un ecosistema que permeti obtenir beneficis comuns i compartits. Un dels eixos 

estratègics és la implicació del sector agrícola del nostre entorn per tal que vegi en el sector 

cerveser una oportunitat de valorització de la seva feina i dels seus productes. D’aquesta 

manera, s’ha iniciat la sembra d’una varietat antiga d’ordi cerveser anomenada pàmula, 

proporcionada pel Clúster Craft Beer, a Fígols.  

 

Cartell de presentació de la II Jornada La Nova Ruralitat: territoris resilients i dona emprenedora 



El passat dimecres, 26 d’octubre de 2022, a Poblet es va celebrar la II Jornada La Nova 

Ruralitat: territoris resilients i dona emprenedora. La Fundació PIMEC amb la col·laboració de 

PallarsActiu, SA, Societat de Foment del Pallars Jussà i Sobirà (Lleida) i PIMEC Tarragona 

organitzem aquest esdeveniment per impulsar i treballar en pro de l’emprenedoria femenina 

com a eix vertebrador de la reactivació econòmica de l’entorn rural. 

Ara bé, també es va destacar el concepte de resiliència territorial com la capacitat 

d’adaptació d’un territori per fer front a una amenaça externa. En el cas que ens ocupa el 

projecte de la prova pilot malta, estem tractant de renovar el teixit empresarial desenvolupat 

fins ara al territori i experimentar una revitalització de l’economia potenciant les noves maneres 

d’acondicionar els conreus i la industria transformadora de matèria prima pallaresa.  

Per aquest motiu, es va dur a terme una presentació de l’entitat Pallarsactiu juntament amb el 

projecte de malteria pallaresa implicant al territori resilient.  

 

Diapositiva de presentació del projecte madurat: malteria artesana al pallars 

 

  

4.2.4 Refer pla viabilitat econòmica 

S’ha treballat en el pla de viabilitat econòmica que, fins ara, no es considera el definitiu de cara 

al pròxim 2023. Es vol considerar el pla de viabilitat davant de tres escenaris probables de 

producció (a tercers, transformació en maquila i a client final) amb la finalitat de trobar, dins les 

possibilitats, aquella metodologia dels recursos més eficient i eficaç. 



  

  

 



  

  

 



  

  



  

  

 

 

4.2.5 Visita malteria Monferrato al nord d’Itàlia 

Per tal de dur a terme l’estudi el més adaptat possible a la nostra realitat, s’ha visitat la Malteria 

Monferrato situada a la regió de Crocetta, a Villafranca d’Asti, al nord d'Itàlia. La maquinària 

amb la què treballen és creació de Slowbeer. proveïdor amb el qual s’està treballant per aplicar 

la malteria al Pallars. Slowbeer crea fabriques de cerveseria aplicant les últimes tecnologies del 

mercat.  

Es va preparar un seguit de preguntes per clarificar les dades que es necessitarien:  

 

Va ser clau per conèixer les dimensions reals de la nau, de l’espai que ocupa la 

micromaltejadora (4000kg/cicle), de la resta d’equipaments essencials per al procés de 

transformació i sobretot, la manera de treballar.  

L’avantatge d’aplicar màquines monobloc a la rèplica al Pallars és el punt diferencial que 

estalvaria temps i retallarà mermes.  



  

La malteria Monferrato és un model de negoci basat en el producte de proximitat amb l’ordi 

cerveser de la regió. També tenen una línia de fabricació de malta ecològica. 

A posteriori de la visita, es va realitzar un informe per aglutinar la informació. 

 







 

4.2.5.1 Nota de premsa 

 



 

4.3 Pla de comunicació  

Es va començar a treballar en l’actualització i la millora dels canals de comunicació de 

Pallarsactiu, SA.  

Davant el ventall de pressupostos per part de dissenyadors/es gràfics/ques de la zona, amb un 

total de cinc, després d’una avaluació dels paràmetres: preu, qualitat del servei  i servei prestat, 

la Sra. Marta Bruna al capdavant de Recreant va ser l’escollida. En aquest punt, vam iniciar el 

procés de canvi d’imatge corporativa i canals de propagació de l’entitat.  

 



4.3.1 Imatge corporativa 

Aquest ha estat el punt de partida per continuar transformant Pallarsactiu cap a la nova era 

digital i contemporània.  

Pallarsactiu està vinculat amb el creixement econòmic dels Pallars representant valors com: 

solidaritat, cooperació, empatia, compromís, proximitat, innovació, lideratge i experiència.  La 

nostra proposta de valor i les estratègies que seguim per maximitzar el benefici de la comarca 

són de caràcter comunitari, destinem els nostres recursos en benefici dels que hi viuen al 

territori.  

La nostra perspectiva de disseny s’enfoca a tota la població activa que intervé en el 

desenvolupament dels dos Pallars (empreses, col·lectius emprenedors...), per tant, busquem 

tenir una imatge que demostri ser accessible, innovador i en mateixa proporció seriós-atrevit, 

rural-urbà i femení-masculí.  

La marca ha de transmetre tant el missatge com els valors que volem representar i el replanteig 

es fa a partir dels conceptes de xarxa, innovació, proximitat i creixement.  

 

 



IMATGE CORPORATIVA DEFINITIVA 

 

Pel que fa al tagline de Pallarsactiu serà: “Connectats per créixer”  

4.3.2 Pàgina web 

Està elaborada la proposta de pàgina web i fins ara, estem amb canvis i adaptacions. El 

prototip d’allotjament web és el següent:  

 

 



 



 



 



 

 

Està contemplat un espai exclusiu dedicat a la Xarxa d’Emprenedores Pallareses (XEP) i la 

emprenedoria femenina dels Pallars. En aquest sentit, es pot exemplificar la nova imatge 

corporativa de la xarxa amb els següent dissenys sotmesos a votació per les integrants:   

 



 

 

 

 



 

Presentació de propostes inicials de imatge corporativa de “la XEP” 

4.3.3 Suports audiovisuals  

A partir del disseny gràfic de Pallarsactiu, es treballen adaptacions de la marca i el seu estil en 

retolacions i material divulgatiu i de contacte de l’entitat. 

Suport 
corporatiu 

Informació necessària 

Targetes de 
visita 

C/ Pau Casals, 14 
973 653 279 
admin@pallarsactiu.cat 
www.pallarsactiu.cat 

 

Carpetes PALLARSACTIU  
(Logo)  

Rollup Logotip incloent tagline  

QR que et redirigeixi a la web 

Retolació local Logotip incloent tagline  

Signatura 
correu 
electrònic 

 

Administració 

Pallarsactiu 

mailto:admin@pallarsactiu.cat
http://www.pallarsactiu.cat/


Pau Casals, 14 - 25620 Tremp 

Tel: 973 653279  

http://www.pallarsactiu.cat 

Avís sobre confidencialitat: Aquest correu electrònic, així com qualsevol fitxer annex, conté 

informació classificada. Queda prohibida la seva divulgació, còpia o distribució a persones 

diferents del seu destinatari sense autorització prèvia per escrit del Pallarsactiu. Si vostè ha 

rebut aquest correu electrònic per error, si us plau notifiqui-ho immediatament al remitent i 

destrueixi el missatge amb tot el seu contingut. 

Aviso de confidencialidad: Este correo electrónico así como cualquier fichero anexo, contiene 

información clasificada. Queda prohibida su divulgación, copia o distribución a personas 

diferentes de su destinatario sin autorización previa por escrito del Jussactiu. Si usted ha recibido 

este correo electrónico por error, por favor notifíquelo inmediatamente al remitente i destruya el 

mensaje junto con todo su contenido. 
 

Plantilla Prezi  
 

 
Índex dels apartats més utilitzats 
Tipus de dades i distribució (taules, gràfics, imatges).  
Apartats, subapartats… 
 

Plantilles 
Paquet Office 
 

 

4.3.4 Enregistrament i creació de banc d’imatges i recolzament en premsa  
 

Amb l’empresa Cadena Pirenaica estem treballant l’enregistrament d’imatges i la comunicació 

audiovisual. Aquest material, a posteriori l’estem utilitzant per definir l’estratègia visual de la 

pàgina web i les nostres xarxes socials.  

Amb l’objectiu d’arribar al màxim de públic objectiu del que Pallarsactiu en vol informar i 

assabentar de qualsevol sessió informativa, jornada formativa, ajuts i subvencions, nous 

negocis, etc, Pallarsdigital, el diari de les comarques pallareses, ens crea contingut patrocinat 

per garantir la difusió efectiva dels nostres projectes i la nostra raó de ser de l’entitat.  

 

Contingut patrocinat – Visita malteria Monferrato 

 

 

tel:973%2065%2001%2087
http://secure-web.cisco.com/1K3JQt-VZj3ZepOR7MeEDODn8s80wzrZCIh9R2lF4GT58ZaUcVQ9G8pbdLLgnK1gb86hhAoibYqyoNO9j_0lzoLn0gqWk15lfSKXqbysJ-um0FvMicRBSK-kTEVPNRLcTdg-emlW6zNhBr317XyRoJsAdKcIgJeUh9etFbPCfXZeRkVeP98JiGTYEJghyQSYmGTts2Fn_xsbxNTNzu2QQw2iGyIvAKryW2bdfzTKHtb8NsVgDrgsCIswqoZuRS-nbGdVbDMl9RNZcgQ2dfE6-Tel-gmaXj8yStw4sQTZZL1Au_AHG9E6xKiPbum2XxTZUaT3b5p0XvpJl3RIEXcY1LLljz7KQKjzeCXMKRfvDpQjcHRWtZR6EncI5K8ZHkbhxGnmIZmpi5Q90sxVv-lIvJMPpe6j7q2x42Ehj52oq-lkJNOoyPs2zFNUOIqeDymnGcgZAGKMn_ObXijEkr_lVC4EbjJ1k4u3VjbcuM3pOjJ1cEiUl_FfQabLas7kf4l0M/http%3A%2F%2Fwww.pallarsactiu.cat%2F


5. Conclusió 

 

Al llarg de l’any 2022, s’han realitzat procediments d’investigació i explorat el ventall de 

possibilitats del mercat en quant a la prova pilot malta que, actualment, s’estudien per fer la 

inversió adequada i encertada com una aposta de futur i com a una proposta d’enriquiment a la 

indústria transformadora del Pallars.  

 

S’ha innovat la proposta d’imatge corporativa de Pallarsactiu i es comença a difondre nous 

canals de comunicació més pràctics i autònoms per la població, la qual cosa significarà l’èxit en 

les nostres propostes de propagació.  

6. Notes de premsa  

 

https://laborrufa.com/malteria/ 

https://laborrufa.com/malteria/


 

https://pirineusdigital.cat/2023/01/02/el-jussa-es-fixa-en-italia-per-construir-una-malteria-que-abasteixi-als-cervesers-del-territori/ 

 

https://pirineusdigital.cat/2023/01/02/el-jussa-es-fixa-en-italia-per-construir-una-malteria-que-abasteixi-als-cervesers-del-territori/

